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VERBREITUNGSGEBIET IN ZAHLEN (GESAMTAUFLAGE ca. 92 000 STUCK)

Die ZEITUNG AM SAMSTAG wird 14-t4glich mit einer reichweitenstarken  gruppe an. GroBere Streuverluste werden somit vermieden (gemessen an
Gesamtauflage von ca. 92.000 Stiick im Freiburger Stadtgebiet und dem  der tatséchlich vergriffenen Auflage). Die kontinuierlich tiberwachten
erweiterten Umland verteilt. Mit der Kombination aus Briefkastenvertei-  Auslagestellen befinden sich an gut frequentierten Standorten, wie etwa
lung und den zahlreichen Auslagestellen erreichen Sie eine vielfaltige Le- ~ Banken, Tankstellen, Béackereien, Supermarkte und Gastronomien im
serschaft. Insbesondere durch die Verteilung Gber die auffalligen Boden-  gesamten Verteilgebiet. Nahere Informationen zu den genauen Standor-
displays (Aufsteller) sprechen Sie eine interessierte und aufmerksame Ziel-  ten finden Sie unter www.zas-freiburg.de

STUCKZAHLEN IN DEN VERTEILUNGSBEZIRKEN

Freiburger Stadt- und Randhezirke - Gesamtauflage 76 800 Exemplare

6000 Stadtmitte 6150 Herdern 9200 Stiihlinger 6000 Betzenhausen 5600 St. Georgen 15800 Mittel-, Ober-, Unterwiehre
4100 Zahringen* 3300 Mooswald 1200 Lehen 4900 Littenweiler 1950 Vauban
2050 Hochdorf 3650 March 5200 Gundelfingen 900 Wildtal 800 Giinterstal
Freiburger Stadthezirke " - Gesamtauflage 4 200 Exemplare

Zahringen-West Landwasser Weingarten Allgemeine Auslagestellen im gesamten Stadtgebiet

Beurbarung Haslach Rieselfeld

Freiburger Umland Nord*" - Gesamtauflage 5 500 Exemplare

- —
Freiburger Umland Siid"* - Gesamtauflage 5 500 Exemplare

UBERSICHT VERTEILUNGSGEBIET

Emmendingen
Waldkirch

Botzingen

Umkirch Gundelfingen

Merzhausen Kirchzarten
Schallstadt

Bad Krozingen

Staufen

I

* teilweise Briefkastenverteilung im Gebiet gemaB den Angaben sowie teilweise Abdeckung der Ballungsgebiete iber Auslagestellen.
** genaue Details zu den einzelnen Auslagestellen finden Sie unter www.zas-freiburg.de



ANZEIGENPREISE

Bei uns kaufen Sie einzelne Module einer Seite. Jede Seite ist aufgeteilt in
40 Module (5 Spalten & 8 Modulen). Anhand dieses Rasters kénnen Sie auf
einen Blick die von lhnen gewiinschte GréBe lhrer Werbeschaltung in Mo-
dule umrechnen und brauchen kein Lineal mehr, um etwa die mm-GroBen
auszumessen. Ein weiterer Vorteil unseres Modul-Konzeptes ist es, dass
sich die Inhalte unserer Zeitung und die von lhnen gebuchte Werbeflache
immer in einem optimalen Verhaltnis zueinander befinden und jede Art
von ,Anzeigenfriedhof" dadurch vermieden wird.

So kommen Sie mit Ihrer Werbung immer optimal zur Geltung und gleich-
zeitig prasentieren sich alle unsere Zeitungs-Seiten aufgerdumt und klar.
Sie kdnnen also eine von lhnen gewiinschte Menge unserer Module kau-
fen und diese dann in der jeweils von lhnen gewiinschten Anzahl in den
verschiedenen Ausgaben unserer Zeitung veroffentlichen. Nehmen Sie
zum Beispiel 400 Module, dann steht Ihnen véllig frei, ob Sie 10 Mal 1/1-
Seite (40 Module) schalten wollen, oder 40 Mal 1/4-Seite (10 Module),
oder jede andere GroBe.

1Modul
43 x 45 mm

RABATTSTAFFEL

______________________

40 Module
245 x 370 mm
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Beispiele fiir Anzeigenbelegung

Der Amerikaner Mace Neufeld, Pre
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2 Module
95 X 45 mm

4 Module
95X 90 mm
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ab 25 Module 8 %
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Bis 20g 45.- EurofTausend
Bis 30g 49.- EurofTausend

feld, P

Beispiele fiir Anzeigenbelegung

Beispiele

fiir Anzeigenbelegung

Mace Neufeld, P

ab 31g pro Gramm + 0,55 Euro/
Tausend. Teilbelegung auf Anfrage.

Die angelieferten Beilagen miis-
sen in Art und Format eine ein-
wandfreie, sofortige Verarbei-
tung gewdhrleisten, ohne dass
eine zusatzliche manuelle Auf-
bereitung notwendig ist.

6 Module !
95 X 135 mm

Alle in diesen Mediadaten
gennanten Preise verstehen
sich zuziiglich der gesetzlichen
Mehrwertsteuer.

Alle Anzeigenpreise sind 4-farbig.

8 Module
95x180 mm

10 Module
245 % 90 mm

Sonderplatzierungen/-formate auf Anfrage.
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Erscheinung: 14-téglich

Anzeigenschluss: Montag, 12:00 Uhr (vor Erscheinung)
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Satzspiegel: 245mm x 370mm (B x H)

Zahlungsbedingungen:

Zahlbar innerhalb 8 Tage nach Rechnungsdatum ohne Abzug. Bei Zahlung
durch Bankeinzug oder Vorauszahlung 3 % Skonto. Bei Zahlungsverzug
oder Stundung werden Zinsen in Héhe von 8 % p.a. liber dem Basiszins-
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Alle genannten Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
Bankverbindung: Volksbank Freiburg, Kto.-Nr. 26 566 703, BLZ 680 900 00

ALLGEMEINE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

1. ,Anzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tber die Verdffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen eines Werbung Treibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Ab-
schlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten An-
zeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und vergffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tiber die im
Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger
weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewéhrten und dem der tatséchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass
dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf héherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Auftrage fiir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaBen ieBlich in Nummern, Ausgaben oder
an bestimmten Plitzen der Druckschrift verdffentlicht werden sollen, miissen so zeitig beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber
noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen wer-
den in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

6. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem
Wort ,Anzeige"” deutlich kenntlich gemacht.

7. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrdge - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrédge wegen
des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsétzen des Verlages abzuleh-
nen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstoBt oder deren Veréffentlichung fiir den Verlag unzumutbar

F age abhangig zu machen.

14. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden An-
i i ern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an sei-
ne Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages iiber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

15. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Fotoabziige, Proofs und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder zu ver-
tretende Anderungen urspriinglich vereinbarter hat der Auftraggeber zu tragen.

16. Bei Chiffreanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordent-
lichen Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Chiffreanzeigen werden auf normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingédnge
auf Chiffreanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvol-
le Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht ein-
geraumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssige
Format DIN A4 (Gewicht bis 50 Gramm) iiberschreiten, sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und Péckchen sind von der Weiter-
leitung ausgeschlossen und werden nicht Eine E und Wei kann dennoch ise
fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei entstehenden Gebiihren/Kosten iibernimmt.

17. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufoewahrung endet
drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

18. Erfiillungsort und Gerichtsstand sind der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht
werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des
Auftraggebers zum Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder ge-

hnitte, Belegseiten oder vollstindige B

ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, oder Vertretern werden. trége sind
fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht ange-
nommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

8. Fiir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber ver-
antwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschdigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an. Der Verlag ge-
wahrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebene Mdglichkeiten.

9. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstindigem Abdruck der Anzeige Anspruch
auf inderung oder eine eil ie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt
wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei,
so hat der Auftraggeber ein Recht auf ung oder Rilic hung des Auftrages.

Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch
bei telefonischer Auftragserteilung — liche aus L ichkeit der Leistung und Verzug sind be-
schrénkt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt
nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des
Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberiihrt. Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet
der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrldssigkeit von Erfiillungsgehilfen. In den iibrigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten
die Haftung fiir grobe Fahrléssigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenent-
gelts beschrénkt.

Reklamationen miissen — auBer bei nicht offensichtlichen Méngeln - innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Be-
leg geltend gemacht werden.

10. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der
. Der Verlag berdi alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Pro-
beabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

11. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche tatséchliche Abdruckhdhe der Be-
rechnung zugrunde gelegt.

12. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort nach Verdffentlichung der Anzeige Gibersandt. Die
Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht
im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach
der Preisliste gewahrt.

zuri F

aus dem ich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

ZUSATZLICHE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

a) Fiir Fehler infolge undeutlicher Niederschrift sowie bei fernmiindlich aufgegebenen Anzeigen oder fernmiindlich veranlassten An-
derungen Gibernimmt der Verlag keine Haftung fiir die Richtigkeit der Wiedergabe.

b) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschaftsiibliche Sorgfalt an, haftet aber nicht, wenn er
von den Auftraggebern irregefiihrt oder getauscht wird.

¢) Bei Anderung der Anzeigen- und treten diese auch bei Auftragen sofort in Kraft.

d) Der Werbung Treibende hat Anspruch auf den seiner tatséchlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden
Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Vertrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein
berechtigt. Die Anspriiche auf Nachvergiitung entfallen, wenn sie nicht binnen drei Monaten nach Ablauf des Abschlussjahres geltend
gemacht werden.

€) Konzernrabatt wird nur bei privatwirtschaftlich organisierten
Zusammenschluss verschiedener andiger hoheitlicher O
des offentlichen Rechts beteiligt sind.

f) Bei Jahresabschliissen von 1000 Modulen und mehr sowie bei Anzeigenstrecken von mindestens 3 aufeinanderfolgenden Seiten in
einer Ausgabe sind Sonderkonditionen nach einheitlichen Richtlinien mdglich.

g) Im Falle hherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung zur Erfiillung von Auftrdgen und Leistung von Schadenersatz, letztere auch fiir
etwa nicht oder nicht rechtzeitig veréffentlichte Anzeigen.

h) Der Auftraggeber tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit der fiir die Insertion zur Verfiigung
gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der
Ausfiihrung des Auftrages, auch wenn er abbestellt sein sollte, erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen dar-
aufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der In-
serent, die Kosten der Verdffentlichung einer G , die sich auf tatsachliche Behauptungen der verdffentlichten Anzeige
bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des jeweils giiltigen Anzeigentarifs. Erscheinen abbestellte Anzeigen, so stehen dem Auf-
traggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen den Verlag zu.

i) Die Vertragsdaten jedes Auftraggebers werden in einer EDV-Anlage verarbeitet und aufgrund der gesetzlichen Aufoewahrungsfri-
sten auch iiber den Zeitpunkt der Vertragserfiillung hinaus gespeichert.

j htigung haben nur mit i Kassierer.

k) Beilagen werden vom Verlag durch eine der modernsten Anlagen maschinell beigelegt. Trotzdem wird eine Toleranz von 5 Prozent

findet er z. B. beim
n, bei denen Kérperschaften

gewahrt. Keine A
oder bei Zusammenschli

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen in Hohe von 8 Prozel tiber dem sowie die Einziehungs-
kosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstel-
len und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auf-
traggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riik-
ksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offen stehender

rbehalten. Der Verlag kann die gsgemaBe Einlage nur gewéhrleisten, wenn die Beilagen sachgemaB verpackt, unbeschidigt
und genau gefalzt spatestens donnerstags 08.00 Uhr vor dem Erscheinungsdatum angeliefert sind. Bei der Abnahme von angeliefer-
ten Beilagen kann die Stiickzahl nicht nachgepriift werden, die Unterzeichnung von Lieferscheinen bedeutet deshalb keine Bestati-
gung der Stiickzahl. Das Beilegen von Prospekten derselben Branche bleibt vorbehalten, wenn bereits Mitbewerber zum gleichen Ter-
min disponiert haben.




